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METODOLOGIA PARA REPLICA DE LA CAMPANA

Introduccién

Como parte de la identificacion de la problemaética de la violencia sexual y embarazo adolescente en
los municipios de incidencia, se llevé a cabo la estrategia para la prevencion y la atencion de la
violencia contra nifias y adolescentes a partir de la réplica e implementacion de la campafia “YO0
Exijo” elaborada por la SGCONAPO, para contribuir a la disminucion de factores de riesgo que
afectan a nifias, nifios y adolescentes a través de la prevencion, informacion y la apropiacion de
espacios publicos, utilizando como vinculo dinamizador, los grupos de promocién de la informacién
y la incidencia en medios de comunicacion masivos, asi como la vinculacion con los Centros de
Atencidn a la Violencia Contra las Mujeres (CAVIM) de los municipios con mayor incidencia en
violencia sexual y embarazos adolescentes e infantiles.

Objetivos
Ajustar y replicar la campaiia de abuso y violencia sexual “Yo exijo” de SGCONAPO, realizar
difusion en espacios estratégicos en 10 municipios donde hay CAVIM.
e Generacidn de 2 estrategias de difusion: impresa (presencial) y digital (en linea).
o Distribucién de los materiales elaborados por la SGCONAPO, en presentacién impresa y
digital.
e Adecuacion (de ser necesaria) de los materiales de difusion elaborados por la SGCONAPO

Estrategias
Estrategia impresa
e Se implementara en todos los municipios
e Apropiacién de la campafia a través de promocionales impresos con el disefio de la campafia
“Yo exijo”.
e Volanteo y entrega de informacion impresa de los materiales de “Yo exijo”.
e Ubicacion de materiales visuales de “Yo exijo” en sitios de acceso concurrido.
Estrategia digital
e Se dara prioridad de implementacion en los municipios con mayor acceso a medios digitales
(Juérez y Chihuahua)
e Replica de la campafia por redes sociales a través de las paginas oficiales de SGCONAPO
Chihuahua con mensajes en Instagram y Facebook durante 30 dias.
e Creacion de las parrillas de contenidos para la implementacion de las campafias en ambas
redes.
e Replica de material de campafa en radio y television mediante spots y pautas en la radio en
redes.

Descripcion de las actividades

La importancia de visibilizar estrategias colectivas que ayuden a mejorar las condiciones de vida de
nifias, nifos y jovenes que al mismo tiempo brinden herramientas para las personas les rodean que
reduzcan la violencia sexual y el embarazo infantil y adolescente asi como promover la denuncia, fue
el objetivo principal de la implementacion de la campafa, para lograr cambios significativos en las



vidas tanto de las nifias y de los nifios como de sus entornos, promoviendo una cultura del respeto y
dignidad dentro de las comunidades y los espacios de interaccion.

Para la ejecucion de la campafia “Yo Exijo”, inicialmente se analizaron los contextos en los que se
Ilevarian a cabo las actividades informativas partiendo del analisis durante las reuniones con personal
del CAVIM de cada municipio, donde se realizaron recomendaciones sobre las estrategias propuestas,
de las cuales surgieron elementos que se afiadieron a la planeacién de las actividades, lo cual brindé
las herramientas necesarias para replicar la campafia de manera eficiente con el mayor impacto
posible.

Para el eje de las teméticas de prevencién de la violencia y el abuso sexual se consideraron en un
inicio los factores de riesgo que enfrentan la nifiez y se abordo6 el desarrollo de habilidades y técnicas
para el reconocimiento y promocion de la defensa de los derechos de nifias y nifios, como una
herramienta esencial para abordar las problematicas dentro de los contextos de violencia, la
educacion popular como una eje prioritario a considerar en cualquier intervencion, la dignificacion
de la personas a partir del reconocimiento de la participacion inclusiva.

La campafia se desarrolld en dos estrategias: la digital en redes sociales y la presencial en campo se
llevé a cabo en los diez municipios enlistados en la licitacion para la meta 3: Chihuahua, Hidalgo del
Parral, Camargo, Nuevo Casas Grandes, Madera, Ojinaga, Bocoyna, Guachochi, Juarez y
Cuauhtémoc.

La estrategia digital replicé los materiales brindados por INMUJERES a través del perfil de Facebook
oficial del GEPEA Chihuahua, en las cuales se compartieron contenidos y se alimentaron con
informacién de apoyo a las familias en relacion con la promocidn de la cultura del buen trato y la
denuncia ante la violencia sexual contra nifias y adolescentes, generando una interaccion constante
en medios digitales dandole un mayor alcance a la estrategia de la campafia. Ademas, se considerd
gue la camparia tendria que priorizar zonas mayoritariamente rurales, cuyo acceso a medios virtuales
o internet es limitado, por lo que se implementd la estrategia de la colocacion de los spots publicitarios
en medios de comunicacion masiva con alcance televisivo, esto con la intencion de impactar de mayor
manera aquellas poblaciones habitantes de comunidades con accesos limitados.

La estrategia presencial se llevd a cabo a través de la interaccién con material informativo y con
esquemas practicos de abordaje, los cuales llevaron a la identificacion oportuna de situaciones que
pudieran derivar en violencia o abuso sexual, abordados desde los protocolos de UNICEF y ONU
mujeres, en los cuales se contempla la autonomia corporal de las nifias y nifios. Finalmente, la
estrategia incluyd actividades masivas territoriales que consistieron en la instalacién de equipos
promotores de la campafia quienes brindaron informacion mediante charlas de denuncia, buen trato,
seguridad y promocién de la confianza entre nifiez y personas adultas en espacios publicos y de
afluencia de personas, como lo fueron plazas, quioscos, centros comerciales, iglesias, tiendas de
autoservicio y eventos publicos como ferias, este transcurso genero procesos de analisis de impacto
que se identificaron a través de la percepcion de las personas referente a la campafia.

Caracteristicas de la informacién otorgada
La informacion otorgada de manera presencial en los municipios y socializada a través de los medios
digitales y masivos bajo el slogan “Yo exijo respeto” se enfocé en generar en la poblacion una cultura



la participacion ciudadana sobre el respeto a la nifiez que promueva la credibilidad de las nifias, nifios
y adolescentes ante experiencias de abuso. Se promovio la exigencia de espacios seguros para la
infancia y la juventud como mecanismos para aumentar los factores de proteccion a nifias, nifios y
jovenes haciendo comunidades mas seguras y pacificas, estas oportunidades de participacion se
dieron a través de la informacion y los materiales (volantes, globos y pulseras) que por su carécter
dinamico fueron aceptados por las personas tanto adultas como nifias, nifios y jévenes, dando como
resultado procesos exitosos, a través de un acompafiamiento y la apropiacién de espacios publicos en
zonas de riesgo.

MAPEO DE LOS LUGARES Y MEDIOS DONDE SE REPLICO LA CAMPARNA

Como parte de la busqueda de espacios y agentes estratégicos para la aplicacion de la campaia “Yo
Exijo” se realizé un sondeo con los equipos que conforman los CAVIM de cada municipio en el cual
se tendria incidencia, proceso por el cual se pudo identificar qué actores y mecanismos serian los mas
adecuados para replicar la camparia, de igual manera se pudo determinar cuales serian las limitantes
en cuanto al alcance de la campafia y los obstaculos que esta podria enfrentar en el proceso.

Estos resultados beneficiaron la implementacion de la campafia ya que fueron recuperados a través
de la experiencia de trabajo de los CAVIM en cada uno de los municipios lo cual contribuy¢ a la
modificacion de la estrategia inicial, brindando una mejor alternativa de implementacion e impacto.

Diagrama 1 — Actores que intervinieron en el mapeo
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Mapeo de los lugares y medios donde se replicé la campafia
Chihuahua

Gréfico 1 - Matriz de personas y lugares para la aplicacién de la campafia en el municipio de
Chihuahua

POBLACION A LA QUE PUEDE
IMPACTAR ZONAS DE IMPACTO TERRITORIAL

Adolescentes de 13 a 16 afhos Zona centro

Mujeres de 20 afios en adelante Plaza de Armas

gs Libertad y Juan Aldama

CAMPANA YO EXIJO
MUNICIPIO DE
CHIHUAHUA

ACTORES EN CONTRA
Instituciones Gubernamentales
Sociedad

ACTORES A FAVOR

Sociedad en General

Fuente: Creacion propia

Para el municipio de Chihuahua los espacios y agentes principales para la colocacién de la campafia
“Yo Exijo” se enfocaron en la zonas de mayor afluencia como el Centro Historico de la ciudad, la
Plaza de Armas y sus calles aledafias Libertad y Aldama, en donde se concentra diariamente cientos
de personas, especialmente jovenes y familias, esto ayudo a que la camparia tuviera una participacion
de 2, 201 personas de las cuales el 52% fueron mujeres, 35% nifias, nifios y adolescentes y 13%
fueron hombres.



Hidalgo de Parral

Gréfico 2 - Matriz de personas y lugares para la aplicacién de la campafia en el municipio de
Hidalgo de Parral

a ZONAS DE IMPACTO TERRITORIAL Y
POBLACION A LA QUE PUEDE MEDIOS

IMPACTAR

Supermercados AlSuper Av, Ortiz Mena
Adolescentes de 13 a 16 afos upermer uper Ay, Ortiz

Plaza principal de la ciudad en zona

Nifias y nifios de 9 a 12 afios centro

) Catedral de Guadalupe

CAMPANA YO EXIJO
MUNICIPIO DE
HIDALGO DE PARRAL

ACTORES EN CONTRA

Personas de la poblacion que pudieran
ser agresores

ACTORES A FAVOR

Sociedad en general

Fuente: Creacion propia

Para la implementacion de la estrategia territorial y de difusion de la campafia “Yo Exijo” en el
municipio de Hidalgo del Parral, se realizo la instalacion del equipo de campafia y el material en tres
zonas: en el supermercado “Alsuper”, en la plaza principal de la zona centro y en el jardin Catedral
de Guadalupe.

La instalacion pactada con anterioridad con la gerencia del supermercado permitié la instalacion en
las entradas y salidas principales del edificio, sin embargo, debido a que la informacion de la
instalacion no fue remitida a los elementos de seguridad de la tienda se le pidi6 al equipo de camparfia
retirarse a los 30 minutos después de la instalacion. Por lo cual, se obligo al equipo a trasladarse de
manera conjunta en la Plaza principal de la ciudad y en el Jardin Catedral de Guadalupe, en donde la
respuesta de la poblacion fue favorable contando con una participacion de 733 personas de las cuales
68% fueron mujeres, 25% nifias y nifios y 7% hombres.



Juarez

Gréfico 3 - Matriz de personas y lugares para la aplicacién de la campafia en el municipio de
Juarez

POBLACION A LA QUE PUEDE ZONAS DE IMPACTO TERRITORIAL

IMPACTAR Zona Centro, Zona Sur Oriente
(Comunidades de Las Torres, San Isidro y
Villas), Zonas Norponiente (Anapra, Diaz
Ordaz, Retiro, San Antonio, Mariano
cobedo y Barrio Alto)

CAMPANA YO EXIJO
MUNICIPIO DE
JUAREZ

Adolescentes de 13 a 16 afos

ACTORES EN CONTRA

ACTORES A FAVOR ’
No habria actores en contra

Sociedad en general

Fuente: Creacion propia

La estrategia para la implementacion de la campaiia “Yo Exijo” en el municipio de Juarez, se baso en
analizar el contexto de las comunidades mas vulnerables, dando como resultado la participacion de
2,532 personas de las cuales: el 62% fueron mujeres, 27% fueron nifias, nifios y adolescentes y el
11% fueron hombres, provenientes de las colonias de la zona norponiente, suroriente y en la zona
centro, en donde la violencia contra las mujeres se ha venido desbordando desde hace afios. Esta
violencia deriva de una cultura que normaliza la desigualdad y la falta de justica que se presentan en
los contextos publicos y privados, estos se reproduje en la cotidianidad y hacen una mella en las
condiciones de vida de las mujeres desde tempranas edades.



Camargo

Gréfico 4 - Matriz de personas y lugares para la aplicacion de la campafia en el municipio de
Camargo

POBLACION A LA QUE PUEDE ZONAS DE IMPACTO TERRITORIAL
IMPACTAR

, . Zona Centro , Colonia Abraham Gonzalez,
Jévenes de 17 a 19 afos

Escuela Sercundaria Estatal 3032, Av.
Mujeres de 20 afios en adelante Juarez, Plaza Miguel Hidalgo, Plaza
Benito Juarez

CAMPANA YO EXIJO

MUNICIPIO DE
CAMARGO

ACTORES A FAVOR ACTORES EN CONTRA

Escuelas Sociedad en general

Fuente: Creacion propia

Para el municipio de Camargo, se buscé que la instalacion de la campafa estuviera enfocada en
espacios publicos concurridos muy cercanos al CAVIM del municipio con la finalidad de que la
estrategia fuera vinculada al centro y al mismo tiempo pudiera haber promocion de los servicios que
ofrece las instancias municipales para la atencion la poblacion.

Aunque la colocacion fue estratégica y se llevo a los lugares mas concurridos la respuesta de las
personas no fue favorable, habia renuencia a recibir informacién o colaborar con el equipo de difusion
por lo que solo se llego a la participacion de 443 personas. Del total de participaciones el 65% eran
mujeres, el 29% eran nifias, nifios 0 adolescentes y el 6% eran hombres, que se sumaron con la
recepcion de la informacion.



Nuevo Casas Grandes

Gréfico - Matriz de personas y lugares para la aplicacion de la campafia en el municipio de
Nuevo Casas Grandes

POBLACION A LA QUE PUEDE
IMPACTAR ZONAS DE IMPACTO TERRITORIAL
Nuevo Casas Grandes, Casas Grandes,

. Ascension Y Buenaventura
Adolescentes de 13 a 16 afios
" " _ Supermercado Alsuper
Nifas y nifios de 5 a 8 afos

CAMPANA YO EXLJO
MUNICIPIO DE
NUEVO CASAS

GRANDES

ACTORES A FAVOR
ACTORES EN CONTRA

Sociedad en General

Sociedad en general

Fuente: Creacion propia

Para el municipio de Nuevo Casas Grandes, la estrategia fue la instalacion de la campafa en centros
comerciales concurridos durante horarios clave de flujo constante de poblacién, por lo que se acordd
con el apoyo de la coordinacion del CAVIM del municipio gestionar un espacio en Supermercado
Alsuper, ya que es un espacio muy popular y concurrido en la ciudad. La gerencia de la tienda
respondié de manera favorable a la instalacion de la campafia, mostrandose entusiasta hacia la
realizacion de las actividades a favor de la disminucion de la violencia contra nifias y nifios, ya que
es un tema que identifican de manera constante en la ciudad y en el cual estan interesados a apoyar
COMO empresa.

La campafia contd con la participacion de 402 personas de las cuales el 70% eran mujeres que se
encontraban realizando compras de manera individual, 27% eran hombres y el 3% nifias y nifios.
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Madera

Gréfico 6 - Matriz de personas y lugares para la aplicacion de la campafia en el municipio de
Madera

POBLACION A LA QUE PUEDE

IMPACTAR ZONAS DE IMPACTO TERRITORIAL

Calle principal (tercera) en la glorieta

Nifias y niflos de 9 a 12 afios

Adolescentes de 13 a 16 afios Bodega Aurrera en Las Quintas

CAMPANA YO EXIJO
MUNICIPIO DE
MADERA

ACTORES A FAVOR ACTORES EN CONTRA

Instituciones gubernamentales Instituciones religiosas

Fuente: Creacion propia

Inicialmente, para la ciudad de Madera se habia concretado la instalacion de la campafia en un crucero
concurrido, esto a sugerencia de la coordinacion del CAVIM del municipio quienes facilitaron el
permiso con las autoridades para que se pudiera llevar acabo el evento en la via publica, debido a la
poca concurrencia de personas en dicha locacion, el equipo tuvo que recurrir a la busqueda inmediata
de otro espacio con acceso a personas, para que la campafia tuviera un mayor impacto, por lo que se
localizé una tienda de autoservicio de Bodega Aurrera y se procedid a entablar contacto con la
gerencia quien de manera muy breve otorgo el permiso para la instalacion de la campafia en la entrada
del edificio. Cabe destacar que la vinculacion con la tienda fue muy efectiva teniendo respuesta
favorable e inmediata por parte de la gerencia, quien se mostr6 cooperativa y entusiasta para colaborar
en el abordaje del tema en la ciudad.

La respuesta de las personas en esta ubicacion fue bien recibida, teniendo una participacion de 589

personas de las cuales el 75% eran mujeres, 15% eran nifias y nifios y el 10% eran hombres, de manera
general la poblacion se mostraba interesada y cooperativa.
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QOjinaga

Gréfico 7 - Matriz de personas y lugares para la aplicacion de la campafia en el municipio de
Ojinaga

POBLACION A LA QUE PUEDE ZONAS DE IMPACTO TERRITORIAL
IMPACTAR

MRS S EE S EIEEIeE Instalaciones del CAVIM Ojinaga

Adolescentes de 13 a 16 anos

Bazar ubicado en calle 20 de Noviembre
Mujeres de 20 afios en adelante y Decima

CAMPANA YO EXIJO
MUNICIPIO DE
OJINAGA

ACTORES A FAVOR
Sociedad en General ACTORES EN CONTRA
Escuelas No habria actores en contra

Instituciones Gubernamentales

Fuente: Creacion propia

La estrategia territorial que se implemento en el municipio de Ojinaga fue promover la campafia a lo
largo de la calle 20 de noviembre en donde se lleva a cabo un bazar de articulos y ropa de segunda
mano, en donde desde temprano se instalan personas locatarias y hay flujo de visitantes del bazar.
Esto se logro, gracias a la vinculacion con la coordinacion del CAVIM quien facilito la ubicacion del
bazar, ya que este se encontraba muy cerca del edificio.

A diferencia de algunas estrategias anteriores, la camparfia se llevé a cabo de manera itinerante a través
de recorridos a lo largo de la calle, lo cual favorecid que automoviles se detuvieran a solicitar
informacion, permitiendo al equipo acercarse de manera directa a las personas que se encontraban
transitando, asi como a las que se encontraban en los puestos del bazar.

En total se obtuvo participacion de 653 personas, de las cuales 45% eran mujeres, 22% eran nifas,

nifios o adolescentes y 33% eran hombres, la respuesta de manera general fue muy positiva ya que
las personas se encontraban relajadas, perceptivas a la informacion y al dialogo.
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Bocoyna

Gréfico 8 - Matriz de personas y lugares para la aplicacion de la campafia en el municipio de
Bocoyna

POBLACION A LA QUE PUEDE ZONAS DE IMPACTO TERRITORIAL

IMPACTAR Escuela Secundaria Estatal 8361y
Adolescentes de 13 a 16 afios Preparatoria José Vasconcelos

Mujeres de 20 afios en adelante Plaza Gonzales

CAMPANA YO EXIJO
MUNICIPIO DE
BOCOYNA

ACTORES A FAVOR ACTORES EN CONTRA

Sociedad en General Algunas personas miembros de la
S sociedad en general

Fuente: Creacion propia

En el municipio de Bocoyna, la instalacion de la campafia “Yo Exijo” se realizé a través de la
identificacion de tres espacios clave con el apoyo de la coordinacion del CAVIM, quienes en un
analisis del contexto pudieron gestionar la instalacion en la Plaza Gonzéles ubicada en la zona centro
de la ciudad, asi como la vinculacion con escuelas secundarias y preparatorias. Dichas zonas fueron
clave debido a la afluencia de personas que concentran estos espacios, asi como la variedad de
poblacion que tendria acceso a la campafia con su instalacion en esas ubicaciones, sin embargo, se
pudo observar una tendencia muy marcada a la participacion de los hombres quienes eran los que
tenian mas acceso al espacio publico. En ese sentido, la participacion se limit6 a la entrega y recepcion
de material informativo, no se propicio el dialogo o los compromisos ciudadanos ante los objetivos
de la campanfia, debido a lo que se ha observado a lo largo de toda la estrategia, ya que existe una
mayor participacion en municipios en los que las mujeres se integraron en mayoria, lo contrario a los
espacios en donde hay mas acceso para poblaciones masculinas. En total, la estrategia concentro a
502 personas que tuvieron acceso a la informacion de la campafia, de las cuales el 31% fueron
mujeres, 24% adolescentes y el 45% hombres.
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Guachochi

Gréfico 9 - Matriz de personas y lugares para la aplicacién de la campafia en el municipio de
Guachochi

ZONAS DE IMPACTO TERRITORIAL

POBLACION A LA QUE PUEDE Guachochi, Rocheachi, Norogachi,
IMPACTAR Huizarochi

Adolescentes de 13 a 16 afios Bodega Aurrera Av. Las, P.° de las Garzas
64, La Hacienda.

CAMPANA YO EXIJO
MUNICIPIO DE
GUACHOCHI

ACTORES A FAVOR

Sociedad en General

ACTORES EN CONTRA

No habria actores en contra
Escuelas

Fuente: Creacion propia

Al igual que en municipios anteriores, la estrategia de instalar la campafa en lugares de autoservicio
o0 supermercados fue la alternativa mas viable en el municipio de Guachochi, debido a la cantidad de
gente que concentran estos espacios, por lo que se gestiond la instalacion en Bodega Aurrera, teniendo
una respuesta pronta por parte de la gerencia, esta accion fue nuevamente gestionada por el CAVIM
del municipio.

Se obtuvo una participacion de 450 personas: 30% mujeres, 50% hombres, 20% nifias y nifios, las

cuales participaron a través de la recepcion de informacion, interaccion de dialogo con el equipo o se
sumaron portando un distintivo.
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Cuauhtémoc

Gréfico 10 - Matriz de personas y lugares para la aplicacion de la campafia en el municipio
Cuauhtémoc

POBLACION A LA QUE PUEDE ZONAS DE IMPACTO TERRITORIAL

IMPACTAR Cuauhtémoc. Anauhuac, Rubio.
Adolescentes de 13 a 16 anos Feria de la Manzana

Nifias y nifios de 5 a 8 afios en el Municipio de Guerrero

CAMPANA YO EXIJO
MUNICIPIO DE
CUAUHTEMOC

ACTORES A FAVOR
Sociedad en General ACTORES EN CONTRA
Escuelas Instituciones religiosas

Instituciones gubernamentales

Fuente: Creacion propia

La instalacion de la campafia durante el evento de la Feria de la Manzana fue la estrategia que se
acordd para generar impacto en la zona cercana al municipio de Cuauhtémoc, debido a la fecha en la
que se tenia programada la visita de la campafia, la mayoria de la poblacion del municipio se traslada
a tal evento, por lo que se buscd la colaboracion tanto de la coordinacion del CAVIM municipal,
como de los organizadores de la fiesta anual para la instalacion de un moédulo. La campafia fue bien
recibida por el comité organizador, quienes mostraron su total apoyo en cuanto a la gestién de un
espacio dentro del evento, asi como de la promocion de la campafia a través de los altavoces entre
actividades, mostraron también su interés para replicar de manera anual la colaboracién ya que se
observa una marcada necesidad de implementar estrategias informativas que brinden apoyo a la
poblacion de nifias y nifios, asi como de jovenes que son habitantes del area.

El resultado de dicha colaboracion fue de una participacion de 2,000 personas, de las cuales 52%
fueron mujeres, 35% nifias nifios y adolescentes y 13% hombres, todas las personas se mostraron
interesadas y entusiastas para participar portando un globo o una pulsera distintiva. Cabe destacar que
en este municipio las personas se conglomeraban para recibir informacion o algiin material, situacion
que se diferencié de otros municipios, ya que el equipo tenia que solicitar la interaccién con las
personas y en esta ocasion fue a la inversa.
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Diagrama 2 — Elementos generales para el mapeo en todos los municipios

CAMPARA YO EXLIO
DIRIGIDA A NIRAS Y ADOLESCENTES EN RIESGO ANTE EL ABUSO Y VIOLENCIA SEXUAL

INFLUENCIA PARA LA PROMOCION DE LA
CAMPARA

A
Alto
Medio
Bajo
>
af
Bajo Medio Altg: TN
ACTORES INTERACCIONES
e @
PARTICIPACION Y COLABORACION
ACTIVAS
INSTANCIAS GUBERNAMENTALES >
PARTICIPACION INDIFERENTE
INSTITUCIONES RELIGIOSAS >
’ EN CONTRA
INSTITUCIONES EDUCATIVAS g

En resumen, el mapeo permitio identificar las poblaciones, los actores a favor y en contra y las zonas
mas viables para ejecutar la campafia para lograr los impactos esperados.

El mapeo permiti6 obtener un impacto significativo en las comunidades con intervenciones directas
territoriales en los diez municipios, contando con espacios fijos de incidencia distribuidos en zonas
emblematicas y en puntos estratégicos.
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EVIDENCIA DE MATERIAL DE DIFUSION

En vinculacién con personal del FOBAM, se dio acceso a una carpeta google drive con los materiales
de la campafia “Yo Exijo”, los cuales se revisaron y enviaron a disefio para agregar el cintillo de logos
previamente autorizado, los materiales que se presentan a continuacién se utilizaron para ejecutar las
actividades presenciales en territorio y virtuales via Facebook a través de la pagina oficial del GEPEA
Chihuahua.

Descripcion de material para campaia “Yo Exijo”
Los materiales constaron de:
Tabla 1 — Descripcion de materiales

1 volante informativo impreso

1 documento en formato png para redes
sociales

1 disefio para manta fullcolor

1.6 METROS
o N
A )
E MNA
w DR :
= O ‘= [ t"
- » A
! |
4
» A -4
0
Siice wo FOBAM ¢ - P
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1 spots para television y redes sociales

Se implementd un disefio para impresion
de globos finalidad de atraer mas
personas  segin la  metodologia

reviamente propuesta. 9‘.#‘
P broe ~J EXNI0

RESPETO

Se utilizaron para la campafia en territorio y comunidad

Se disefid una pulsera con la finalidad
ampliar la visibilidad de la campafia.

SPETO »+3*

Ger EXIJ0 RE

Se utilizaron para la campafia en territorio y comunidad

RESULTADOS DE ESTRATEGIA PRESENCIAL Y TERRITORIAL

La campaiia “Yo Exijo” abord6 temas de promocion del buen trato, la prevencion de la violencia y el
abuso sexual, asi como los derechos de nifias, nifios y adolescentes como base de las relaciones
familiares que brindan a infancia, factores de proteccion. Reconocer a la nifiez y adolescencia como
protagonistas en las dindmicas, es el primer paso hacia la deconstruccion de la vision adulto-céntrica
propiciando la igualdad, el afecto y las relaciones empaticas, elementos que se promovieron con la
campafia.

El equipo de campafa brindé informacion, acompafiamiento, charlas y anélisis del contenido del
material, generando espacios seguros de acompafiamiento en donde las personas pudieron externar
sus dudas y experiencias acerca del tema. Con estas acciones se consolidd una propuesta de abordaje,
para comprometer a las personas, las empresas y las instancias gubernamentales con la campafia con
acciones directas a favor de la nifiez de cada municipio, logrando posicionar a la infancia como un
actor en las ciudades, dando la apertura a nuevas maneras de visibilizar la problemaética.
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Resultados por municipio

Con la finalidad de propiciar el analisis sobre las estrategias exitosas y areas de oportunidad para
futuras implementaciones de campafia, se realizd una distribucion de resultados individual con

caracteristicas de la poblacion participante.

Tabla 1 - Caracteristicas de la poblacion participante en el municipio de Chihuahua

POBLACION CARACTERISTICAS

REACCION A LA CAMPANA

Muijeres jefas de familia
de entre 25 y 35 afios con
hijos o hijas pequefas

Muijeres jefas de familia
de entre 30 y 45 afios con
hijas e hijos adolescentes

Mujeres jovenes de entre
20y 35 afios con hijas e
hijos originarias de la
comunidad Raramuri

52% Mujeres

Mujeres personas
mayores de entre 50 y 70
afnos

Mujeres de 20 a 30 afios
solteras sin hijas e hijos
Nifas originarias de la
comunidad Rardmuri
cuidadoras de hermanas y
hermanos pequefios

Nifios originarios de la
comunidad Raramuri en
grupos pequefios
35% Nifas, nifios y
adolescentes Nifias y nifios
acompafiados de sus
madres y padres

Mujeres Adolescentes en
grupos o en parejas

Hombres adolescentes en
grupos o en parejas

Se mostraron abiertas y receptivas a la
informacidn

Externaron dudas acerca de las
especificaciones de la campafia

Se mostraron interesadas en generar
acciones se pueden sumar de manera
cotidiana, para la prevencion de la
violencia  sexual  contra  nifas,
adolescentes y mujeres

Las mujeres originarias de la comunidad
Rardmuri se mostraron inicialmente
renuentes a recibir la informacion, sin
embargo, con el contacto del equipo de
campafia se mostraron receptivas y
entusiastas.

Las nifias y nifios que se encontraban sin
acompafiamiento de sus madres o
padres, se mostraron entusiastas en
recibir el material de la campafia,
especialmente los globos. Hacian
preguntas acerca de la campafia y sobre
la tematica que abordaba.

Las niflas y nifios que estaban
acompafiadas por sus madres o padres se
limitaron recibir un globo y el material,
mientras sus acompafiantes
interactuaban con el equipo de campafia
Las y los adolescentes recibieron la
informacién y se mostraron interesadas
e interesados en el tema de manera
general.
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- La mayoria de los hombres jovenes
padres de familias aceptaron la
informacion de manera entusiasta,
algunos hicieron preguntas breves
acerca del tema y origen de la
campafia, sin mayor interaccion.

- Los hombres mayores externaron estar
de manera de acuerdo con los

Hombres jévenes padres
de familia de entre 20 a

40 afios - .
elementos base de la campafia, sin
Hombres personas embargo, se resentaron  €asos
13% hombres mayores con familia de g0, P

especificos en esta poblacién que
dijeron no estar totalmente de acuerdo
con las leyes que prohiben los castigos
fisicos ejercidos contra nifios y nifias,
ya que es un elemento que justifica una
buena crianza.

- En el caso de hombres jovenes sin
hijos e hijas, solo se limitaron a recibir
la informacion sin una mayor
interaccion.

entre 50 a 65 afos
Hombres jovenes de
entre 20 a 30 afios sin
hijas e hijos

En cuanto a las figuras a favor de la compafia se pudo corroborar que de manera general la campafia
tuvo una buena aceptacion por parte de las personas a las que les brindé informacién, la mayoria
estaban de acuerdo en ejecutar de permanente estrategias que puedan favorecer la disminucion de la
violencia contra la nifiez, especialmente contras nifias y nifios originarios de la comunidad Raramuri,
los cuales identifican que enfrentan una mayor exposicién de riesgo debido a contexto poco
favorecedor que hay en el estado para los grupos originarios.

En cuanto a los actores en contra, confirmamos que algunos miembros de la poblacion especialmente
hombres mayores, no estan de acuerdo o les es indiferente la campafia, especificamente aquello que
recalca los derechos y autonomia de las nifias y nifios dentro de sus entornos, no obstante, esto no
obstaculizo la ejecucion de las actividades, aunque da una vision muy concreta de la cultura adulto-
céntrica que predomina en esta parte de la poblacion.

Por otro lado, se contd con una buena colaboracion de las instancias gubernamentales al contrario de
lo que se mostraba inicialmente en el mapeo de actores, ya que se consigui6 la aprobacion de las
autoridades municipales y los elementos de seguridad, para que la camparia pudiera establecerse sin
ningun percance.

Tabla 2 - Caracteristicas de la poblacion participante en el municipio de Hidalgo del Parral

POBLACION CARACTERISTICAS REACCION A LA CAMPANA
Mujeres jovenes deentre - Las mujeres jovenes se mostraron
. 30 a 40 afios jefas de i i fo i
68% Mujeres a S ] ; receptlvas__a la mft_)rmacpn_, asi como a
familia con hijos o hijas gue sus hijas o hijos recibieran globos
pequefias de la campana.
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25% nifias y nifios

Mujeres personas mayores
de entre 50 y 70 afios
encargadas del cuidado de
sus nietas o nietos

Mujeres jévenes con hijas
e hijos de entre 20 y 30
afos originarias de la
comunidad Raramuri

Muijeres de entre 20 y 30
afios solteras sin hijas e
hijos

Nifas pequefias y enedad -
escolar acompafiadas por
su madre, padre o abuela
Nifias pequefas originarias
de la comunidad Raramuri
acompafiadas por sus
madres -
Nifios pequefios y en edad
escolar acomparfiados por
sus madres, padres 0 -
abuelas
Nifios pequefios
originarios de la
comunidad Rardmuri
acompafiados por sus
madres

Las mujeres personas mayores, fueron
quienes mas interactuaron con el
equipo de difusién de la campafia,
externando su preocupaciéon ante la
situacion que viven las nifias y los
nifios del municipio, debido a las
condiciones de violencia que se
presenta en las dindmicas familiares y
comunitarias. Algunas de ellas les
parecié conveniente las leyendas y
frases utilizadas en el material, aunque
dijeron que el material impreso
necesitaba méas informacion de los
espacios a donde se puede acudir 0
Ilamar en caso de detectar situaciones
de violencia.

Las  mujeres  jovenes  madres
originarias de la comunidad Raramuri
solo recibian material sin tener
interaccion con el equipo de difusion,
sus hijas e hijos recibieron los globos
caracteristicos de la campafia con
entusiasmo.

Las mujeres sin hijas e hijos recibieron
la informacion sin embargo no hubo
mucha interaccion con el equipo de
difusion.

Cada nifia y nifio que tuvo interaccién
con la campafia estaba acomparfiada de
sus madres 0 de una persona adulta, no
se notaron nifias o nifos solos, en el
tiempo que estuvo la campafa
instalada.

Las nifias mostraron mas entusiasmo
por recibir el material y por la
interaccion con el equipo de difusion.

Los nifios tomaron el globo, sin
embargo, se mostraron timidos con la
interaccion del grupo de difusion.
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Hombres jovenes de entre - Hubo interaccion con hombres jovenes

25 y 40 afios con hijos o como con hombres mayores y estos
hijas solo se limitaron a recibir la
Hombres mayores de entre informacion otorgada, salvo aquellos
7% hombres 50 y 65 afios que estaban que llevaban hijos o hijas, hicieron
solos preguntas acerca del objetivo de la
Hombres jovenes de entre campaiia.
18 a 30 afios sin hijos o
hijas

Como actores que favorecieron la ejecucion de la campafia en este municipio se pudo observar buena
recepcion de la estrategia de difusidn, en su mayoria por mujeres, nifias y nifios quienes tuvieron
mayor participacion e interaccion, asi como interés en el material y el analisis del mismo, los hombres
que interactuaron con la campafia, de no mostrar un mayor interés en el analisis de la informacion o
del objetivo, estos no mostraron signos de incomodidad y desagrado por la campafia, por lo que no
hubo percances con esta poblacion. También se contd con el apoyo de las autoridades locales quienes
permitieron la instalacion en los espacios publicos, sin que se presentaran incidentes.

En cuanto a los actores en contra que se identificaban inicialmente en el ejercicio de mapeo, no fue
posible identificar si alguna de las personas participantes pudiera haber estado en contra de la
campafia debido a que fuera un agresor o estuviera ejerciendo violencia en alguna de sus formas, por
lo que no se pudo confirmar lo mencionado por el equipo del CAVIM, simbdlicamente esta
afirmacion puede ser posible debido al caracter de la informacidn, cuyo objetivo es empoderar a las
comunidades vulnerables para proteger de manera sistematica a las nifias y nifios del municipio, asi
como favorecer las acciones de denuncia e intervencion de las autoridades en contra de personas
agresoras, sin embargo no fue visible una marcada incomodidad por parte de ninguna persona
participante en ese sentido.

El inconveniente del supermercado se atribuye mas a las politicas de la empresa y a la falta de
coordinacién informativa interna que a estar directamente en contra de la campafia, por lo que no se
puede asumir que fuera un actor al que pudiera incomodarle la informacién o el objetivo de la
campafia.

Tabla 3 - Caracteristicas de la poblacion participante en el municipio de Juarez
POBLACION CARACTERISTICAS REACCION A LA CAMPANA

- De manera general, las mujeres que
participaron en la campafa
recibieron la informacion de manera
positiva, ya que identificaron que
tener acceso a espacios en los cuales
se les brinda apoyo a las mujeres y a
sus hijas e hijos beneficiaria a las
comunidades, disminuyendo las
condiciones de riesgo dentro de las
comunidades.

Mujeres jovenes de entre 18 a
35 afios jefas de familia con
hijos o hijas pequefias

62% Mujeres Mujeres personas mayores de
entre 50 a 70 afios encargadas
del cuidado de sus nietas 0
nietos
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27% Nifas, nifios y
adolescentes

Mujeres de entre 18 a 35 afios
solteras sin hijas e hijos

Nifias y nifios acompafiadas
por sus madres, padres 0
abuelas

Nifias y nifios que se
encontraba solos en las
comunidades

Adolescentes mujeres y
hombres

En el caso de las mujeres que se
encargan del cuidado de sus nietas o
nietos, ven necesarios procesos de
acompafiamiento permanente a las
cuidadoras, adicional a la
informacion otorgada, para poder
abordar situaciones de violencia en
casos especificos referentes a las
acciones que se pueden llevar a cabo
en caso de que ellas sean testigos de
abusos o violencia por parte de sus
yernos o de sus propias hijas hacia
sus nietas o nietos dentro del marco
legal y juridico.

Las mujeres sin hijas e hijos también
se acercaron con dudas especificas
sobre su actuacion ante
identificacion de casos al ser testigos
de situaciones de violencia contra
nifias y adolescentes en sus entornos,
ya que la informacion es poca y el
temor a una represaria siempre esta
presente en una ciudad tan insegura
Juarez.

En este sentido se les present6 la
alternativa de acudir a las distintas
instituciones y dependencias en las
gue les pueden brindar asesoria y se
hicieron canalizaciones informativas
al CAVIM del municipio y a
organizaciones de la sociedad civil
que trabajan el tema.

Las nifias y nifios que eran
acompafiadas por una persona adulta
se mostraban entusiastas al recibir
los globos con la leyenda, asi como
las pulseras, ya que con ellas y ellos
fueron los primeros acercamientos
de la poblacion a la campafia, al ser
llamativo el material. Las personas
adultas se acercaban abordando la
comunicacioén con la informacion de
la campania.
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Hombres jévenes de entre 20 a
40 afios con hijas o hijos

Hombres jovenes de entre 18 a
30 afios sin hijas o hijos
11% Hombres J J
Hombres mayores de entre 50
a 75 afos

Las nifias y nifios que llegaron solas
y solos entablaban charlas con las
miembras del equipo de difusion
haciendo preguntas del objetivo de
la campafia y de los materiales de
informacion.

Se identificaron adolescentes que ya
eran madres, especialmente en la
zona del suroriente de la ciudad. Su
reaccion hacia la campafia fue
diversa ya que algunas se mostraron
interesadas a recibir la informacion
incluso interactuando con preguntas
sobre canalizaciones de casos
especificos, mientras que otras
jévenes se mostraron indiferentes y
molestas al abordaje del equipo de
difusion.

Por otro lado, las jovenes que no
tenian hijas e hijos estaban
acompafiadas de sus hermanos o
hermanas, se mostraron entusiastas
al recibir el material como pulseras y
globos.

Los hombres adolescentes se
mostraron receptivos e hicieron
algunas preguntas sobre le objetivo
de la campana.

Los hombres que acompafiaban a sus
hijas o hijos se acercaron al equipo
de difusién con la intencién de
recibir un globo o una pulsera, una
vez recibido mostraron interés en la
informacidn otorgada.

La mayoria de los hombres mayores
solo se limitaba a recibir Ila
informacion, algunos externaron la
importancia de abordar el tema en la
ciudad debido a que la violencia
contra las nifias es una problematica
grave en la actualidad.

Los hombres jovenes sin hijas o
hijos solo se limitaron a recibir el
material informativo.
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La respuesta de la poblacién fue un factor favorable, tal y como se tenia contemplado en el analisis
de los actores a favor de la campafia, principalmente la participaciéon de las mujeres y nifias fue el
elemento exitoso esperado, en el caso de los elementos en contra solo se puede determinar la
inseguridad de las comunidades, lo cual se mitigo llevando una estrategia de instalacion en horarios
por la mafiana y en zonas concurridas, lo anterior, redujo los riesgos para el equipo de difusion.

Se generd una interaccion reciproca con las mujeres participantes del municipio, en las cuales se
obtuvieron propuestas concretas de accion para el abordaje de la problemética que representa la
violencia que se incrementa a partir de los 8 afios de edad cuando las nifias empiezan a experimentar
acoso, abusos y hostigamiento sexual por parte de personas cercanas a ellas y/o por desconocidos en
sus contextos comunitarios y familiares.

Tabla 4 - Caracteristicas de la poblacién participante en el municipio de Camargo

POBLACION

CARACTERISTICAS

REACCION A LA CAMPANA

65% Mujeres

Mujeres jovenes de
entre 25 a 35 afios jefas
de familia con hijos o
hijas

Mujeres o personas
mayores de entre 45 a
70 afos encargadas del
cuidado de sus nietas o
nietos

Muijeres jovenes de
entre 18 a 35 afios
originarias de la
comunidad Raramuri
con hijas e hijos

La respuesta de las mujeres que
estaban acompafadas de sus hijas
e hijos, en mayoria eran jovenes,
fue apatica por la informacion
que se les estaba ofreciendo, se
notaba incomodidad al recibir el
material por lo que se optd por
dejarles los recursos visuales para
gue de manera individual
analizaran el contenido.

En el caso de las mujeres de
mayor edad que acompafiaban a
sus nietas o nietos, se percibia un
mayor interés por el tema de la
violencia contra nifias por parte
de las familias y en las escuelas.
Un caso especifico fue el que
menciono una de las
participantes, el cual vinculaba la
situacidn de una vecina, en la cual
tenia sospechas de que el esposo
estuviera ejerciendo abuso Yy
presion psicoldgica a la mujery a
sus hijas, situacion que le
preocupaba ya que no contaba
con la informacién o los recursos
para ayudarle.

Las madres jOvenes originarias
de la comunidad Rardmuri
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29% nifias, nifos o Nifias y nifios
adolescentes acompafiadas de sus
madres o0 padres

Nifas y nifios
originarios de la
comunidad Raramuri

Mujeres y hombres
adolescentes

6% hombres Hombres jovenes de
entre 27 a 40 afos
padres de familia

aceptaban la informacion
otorgada con wuna tendencia
marcada de  desconfianza,
algunas de ellas se mostraban
molestas, sin embargo,
analizaban la informacion una
vez entregada.

Las nifias y nifios se mostraban
entusiastas al recibir globos y
pulseras caracteristicos de la
campafia, siendo promotoras y
promotores de la informacién con
sus familias, llevandoles el
material informativo, aunque
estos no se acercaran al equipo.
La estrategia de promocién
consistio en el acercamiento a las
nifias y los nifios para hacerles
participes de la campafia de
manera directa.

Las nifias y nifios originarios de
la comunidad Rardmuri se
encontraban caminando por la
plaza de manera solitaria, aunque
sus madres estaban presentes a lo
lejos, se acercaron para la
recepcion de globos y pulseras,
pero no interactuaron mas alla.
En el caso de las y los
adolescentes hubo una respuesta
sumamente favorable, aunque
eran  grupos pequefios, se
acercaron con interés en la
campafia para conocer Su
objetivo.

Las jovenes fueron  mas
participativas portando pulseras y
promoviendo la campafia con sus
compafieras que se encontraban
en los alrededores.

Los hombres fueron muy
renuentes a que se les hablara de
manera detallada sobre la
campafa, solo se limitaban de
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acompafiando a sus manera apatica a recibir la
hijas e hijos informacidn, incluso se notd que
algunos de los participantes
recibieron el material y mas

adelante lo desecharon.
- Algunos hombres participantes se
acercaban a la campafia debido a
gue sus hijas o hijos los
acompafiaban para recibir un
globo o la pulsera, pero no tenian
interés o interaccion con el

equipo de difusion.

La poblacion de este municipio tuvo una respuesta minima tal y como se contemplaba en el ejercicio
de identificacion, lo cual permite analizar la importancia de instalar de manera permanente centros
de informacién respecto al tema de prevencién de la violencia y propiciar una mayor participacion de
la ciudadania en colaboracién de las instancias existentes, esto dara a conocer los programas y
servicios a los que puede acceder la poblacién para tratar de manera efectiva los casos de violencia
contra nifias y mujeres que se presentan en el municipio.

Por otro lado, las escuelas fueron espacios aliados de promocion de la informacion, posterior a las
actividades de camparfia por el equipo de difusion, la coordinacién del CAVIM se vincul6 con la
escuela Secundaria Estatal 3032, para la colocacién de mantas, entrega de materiales como pulseras,
volantes y globos, quienes al mismo tiempo se comprometieron a dar seguimiento puntual a la
campafia a través de sus redes sociales y de las reuniones escolares, para dar a conocer a las madres
y padres informacién para abordar la prevencion de la violencia y el abuso sexual como tema central.

Como sugerencia, las docentes y la direccion de la escuela mencionaron que es importante generar
espacios colectivos de sensibilizacion sobre el tema de Derechos Humanos y ejercicio de una vida
libre de violencia, ya que han identificado que una gran cantidad de las alumnas han experimentado
a lo largo de su vida al menos un episodio de acoso o agresion sexual y que se ha desarrollado dentro
de sus contextos cercanos, por lo que sugieren que pueda haber trabajo directo con las escuelas a
través de sesiones de capacitacion o formacién al cuerpo docente, esto les permitira abordar de manera
efectiva la identificacion y el abordaje de las problematicas.

Tabla 5 - Caracteristicas de la poblacion participante en el municipio de Nuevo Casas Grandes

POBLACION CARACTERISTICAS REACCION A LA CAMPANA
70% Mujeres Mujeresentre50y 70 -  Las mujeres jovenes
afios solas o interactuaban de manera muy
acompariadas por sus breve ya que se notaban
parejas apresuradas con las compras,
mostraron poco interés a la
Mujeres jovenes de campafia y solo se acercaban con

entre 25 a 40 afios
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acompafiadas de sus
parejas e hijas o hijos

Mujeres de entre 30 a
50 afios solas

27% hombres Hombres jovenes de
entre 25 a 40 afios
acompafiados de sus

parejas e hijas o hijos

Hombres mayores de
entre 50 y 70 afios que
acompafiaban a sus
parejas

Nifias y nifios
acompafiados por sus
madres y padres

3% nifias y nifios

la intencién de obtener una
pulsera o globo para su hija o hijo.
Las mujeres que se encontraban
solas de compras solo se limitaron
a recibir la informacion sin
detenerse a analizar el contenido
ni interactuar con el equipo de
difusion.

Las mujeres mayores fueron
quienes participaron con mayor
interés, expresaron preguntas
acerca del objetivo de la campafa
y externaron comentarios sobre la
importancia de llevar a cabo mas
actividades como la campaiia en
diferentes espacios de la ciudad.
Algunas mujeres mayores
solicitaron mas material como
globos, volantes y pulseras para
llevarlos a sus familiares que se
encontraban en casa.

Los hombres no respondieron
bien a la campafia ya que solo se
limitaban a obtener informacion,
solo se acercaron a recibir
informacion cuando sus parejas lo
hacian, no mostraron interés y se
notaban visiblemente molestos y
apresurados.

Algunos hombres mayores se
mostraron mas pacientes 'y
recibieron de manera amable la
informacion, aunque sin mayor
interaccion o interés en el tema de
la campafia

Las nifias y nifios participantes se
mostraron entusiastas al recibir
globos y pulseras caracteristicos
de la camparia.

Todas las nifias y nifios se
encontraban en compafiia de sus
familias.
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Los elementos a favor de la ejecucion de la campafia se establecieron en los espacios que facilito el
supermercado en colaboracion de la gestion de los CAVIM, quienes brindaron soporte institucional
y facilitaron la instalacion de materiales y del equipo de difusion, ademas mostraron mucho interés
en promover estrategias como la camparfia en un futuro.

De manera general, las personas respondieron favorablemente a la recepcion de informacion, sin
embargo, su participacion no genero6 procesos de dialogo colectivos, por lo que es necesario trabajar
de manera mas especifica la sensibilizacion de la poblacion ante el tema de prevencion de la violencia
y el abuso sexual, asi como de la denuncia.

Tabla 6 - Caracteristicas de la poblacidn participante en el municipio de Madera.
POBLACION CARACTERISTICAS REACCION A LA CAMPANA

75% Mujeres Mujeres de entre 25y
40 afios sin compafiia

Mujeres jovenes de
entre 18 y 30 afios
acompafiadas de sus
parejas y/o
embarazadas

Mujeres de entre 50 y
65 afos acompafiadas
por sus familias

15% Nifias y nifios Nifas y nifios que se
encontraba
acompafiadas por sus

familias

15% hombres Hombres jovenes de

entre 25 a 40 afos

De manera general, se obtuvo
buena respuesta de las mujeres
gue interactuaron con la campafia,
la mayoria se mostré interesada en
obtener la informacién y se acercd
voluntariamente a hacer preguntas
0 comentarios positivos.

Las mujeres con pareja incitaban a
sus compafieros a acercarse a la
campafia y obtener informacion.
Se notd una gran cantidad de
mujeres jévenes con pareja que se
encontraban  embarazadas Yy
fueron ellas quienes estaban mas
preocupadas por la situacion
actual de las nifias y nifios en el
municipio y en el estado.

La reaccion de las nifias y de los
nifios fue de mucha alegria y
entusiasmo al ver los globos y las
pulseras que se estaban otorgando.
En algunas situaciones eran ellas o
ellos quienes se acercaban de
manera inicial y con eso se hacian
presentes las madres o los padres
para recibir la informacion.

En ningdn momento durante la
campafia se noté alguna nifia o
nifio solo.

La respuesta de los hombres fue
buena, aunque en menor medida
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acompafiados de sus que las mujeres, en este municipio

parejas e hijas o hijos ya que lleg6 a una interaccion de
analisis.

Hombres mayoresde -  Se present6 el acercamiento de un

entre 50 y 70 afios que hombre que se encontraba

acomparfiaban a sus trabajando en la procuraduria

parejas quien comentd la necesidad de

sensibilizar e invitar a la
poblacion a denunciar situaciones
de abuso o violencia sexual contra
nifias, nifios y adolescentes, por lo
que elogid la estrategia de la
campafia, sugiriendo que sean de
manera mas permanentes en el
municipio.

Los factores que favorecieron la instalacién de la campafia fueron las mismas personas que se
mostraron sumamente cooperativas, en especial las mujeres que se manifestaron comprometidas con
la difusion de la camparia a otros espacios y personas de sus comunidades, con la finalidad de reforzar
las estrategias a favor de las nifias y de los nifios. Por otro lado, la participacion de los hombres en
este municipio, fueron de las mas significativas en cuanto a interés en los temas. La cooperacion de
la facilitacion del espacio, asi como la pronta respuesta de la tienda fue un elemento que favorecio
gue la campafia fuera exitosa y bien recibida por las personas.

A pesar de que inicialmente se contemplaba que las instituciones religiosas por su caracter
conservador pudieran ser un factor en contra para ejecutar la campafia, no se identificaron objeciones
religiosas que se opusieran 0 mostraran molestia ante la informacion, por lo que no se podria
confirmar que las instituciones religiosas representaran un obstaculo para la ejecucion de estrategias
en contra del abuso sexual infantil en el municipio.

Tabla 7 - Caracteristicas de la poblacion participante en el municipio de Ojinaga

POBLACION CARACTERISTICAS REACCION A LA CAMPANA
45% Mujeres Mujeresentre 30y 70 -  Para este municipio la respuesta
afios acompafiadas por fue espontanea y  positiva,
su familia (hijas, hijos, mayoritariamente por parte de las
pareja 'y madres) mujeres con hijas e hijos, quienes
recibieron la informacion,
Mujeres jovenes entre dialogando sobre la importancia
18 y 30 afios del tema y se mostraron
acompariadas de sus cooperativas para replicar la

parejas, hijas o hijos campafia en sus comunidades.

- Algunas de las  mujeres
encargadas de puestos

consideraron de suma importancia
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Mujeres de entre 25 a
40 afios acompafiadas
de otras mujeres

Mujeres de entre 25 a
50 afos encargadas de
los puestos en el bazar

Nifias y nifios
acompafiadas por sus
madres o abuelas

22% nifas, nifios y
adolescentes

Nifas y nifios
acompafadas por sus
padres hombres

Nifias y nifios que se
encontraban en los
puestos del bazar

Adolescentes que se
encontraban encargados
0 encargadas de puestos

en el bazar

la informacion por lo que
solicitaron material para poder
repartir a sus clientes o a las
personas que se acercaran.

En un caso especifico una mujer
que se acercd al equipo solicitd
informacion sobre la ubicacion
para acudir a hacer una denuncia
en contra de sus vecinos ya que
constantemente abusaban
fisicamente de su hija, por temor a
represalias buscaba mantener su
denuncia an6nima, por lo cual se
le vinculo con el CAVIM para que
recibiera apoyo en el proceso.

Las nifias y nifios acompafiados
por sus madres o abuelas
interactuaban de manera mas
segura y solicitaban globos y
pulseras.

En el caso de las nifias y nifios que
iban acompafiados solo por su
padre, se mostraban mas inseguros
Y no se acercaron a la campafia a
menos que sus padres se los
permitieran, de igual manera
participaron ~ con  entusiasmo
portando un globo y una pulsera.
Las y los adolescentes que se
encontraban a cargo de algin
puesto, participaron portando una
pulsera y recibiendo volantes.
Una joven  expresO  estar
experimentando una situacion de
acoso escolar por parte de sus
compafieras, sin que la escuela
interviniera, se le  brindo
informacién a través de los
recursos que existen en el estado
como las lineas de apoyo gratuitas,
el CAVIM, la fiscalia vy
organizaciones de la sociedad
civil.
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33% hombres

Hombres de entre 25 y
40 afios padres de
familia acompafiados
por su pareja, hijas o
hijos

Hombres de 18 a 50
afios encargados de
puestos en el bazar.

Los hombres que estaban
acompafiados por sus familias se
acercaban a recibir informacion
cuando se acercaba algin otro
miembro de su grupo.

En algunos casos se acercaban
para preguntar sobre el material o
para adquirir un globo o una
pulsera para alguna de sus hijas o
hijos.

En el caso de los hombres
encargados de algun puesto, se
present6 un comentario de un caso
que habia  sucedido  muy
recientemente en el municipio, en
el cual se habian encontrado a un
par de nifios en condicion de
abandono, esta noticia habia
consternado a la poblacion de la
localidad, por lo que consideraban
gue estrategias como la campafia
deberian replicarse de manera
permanente.

Como se analiz6 al inicio, en cuanto a los elementos y actores que favorecerian la instalacion de la
campafia en el municipio, la poblacion fungié como un elemento primordial para una réplica exitosa
de la estrategia, se generaron espacios de dialogo colectivo y reflexién hacia la problematica que
coloca a las nifias y nifios en riesgo.

Se sumaron a los compromisos de la campafia personas de todas las edades. La respuesta de las
mujeres que estaban encargadas de los puestos fue un éxito inesperado, ya que, a través de la
colocacidn de material e informacién en al menos cuatro puestos, se promovi6 de manera efectiva y
permanente el objetivo de la campafia en la zona.

Tabla 8 - Caracteristicas de la poblacion participante en el municipio Bocoyna

POBLACION

CARACTERISTICAS

REACCION A LA CAMPANA

31% Mujeres

Mujeres entre 25y 40
afios acomparfiadas de
sus parejas, hijas o
hijos

Mujeres entre 20 y 35
afos originarias de la
comunidad Raramuri

La participacion de las mujeres
fue limitada, ya que no
interactuaron de manera directa
con el equipo. Solo se limitaron a
recibir informacion y no se
generaron espacios de dialogo.

La mayoria de las mujeres
participantes se notaban
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24% Adolescentes Adolescentes de entre
12 a 17 afios

Adolescentes de entre
12 a 17 afios originarios
de la comunidad
Raramuri

45% hombres Hombres entre 20 y 45
afios acompafiados de

apresuradas y poco perceptivas a
la informacion.

Las adolescentes se mostraron
interesadas en el tema y en el
material otorgado, surgieron
dialogos de la violencia que
experimentan de manera
cotidiana, en sus comunidades y
dentro de sus hogares, de los
cuales destacaron las brechas de
desigualdad en cuanto a las
asignaciones de roles de las
labores en casa, en donde se les
asigna el cuidado de sus hermanas
0 hermanos mas pequefios, la
elaboraciéon de alimentos vy
trabajar de manera ardua en la
limpieza, esto lo tienen que hacer
sorteando sus actividades como
estudiantes, condicion que nos es
igual para los hombres de su
familia.

En el caso de los adolescentes
surgieron  comentarios  sobre
agresiones directas dentro de su
dinamica familiar, debido a la
exigencia que se les hace para que
brinde aportaciones econdmicas
gue apoyen los gastos. Algunos de
los jévenes externaron que existia
la posibilidad de abandonar su
formacién académica para buscar
oportunidades de empleo en la
ciudad o en alguna otra como
Juérez o Chihuahua.

Ambas situaciones colocan alas y
los adolescentes en riesgos
eminentes de abandono escolar,
situacion que limitaria  sus
opciones a futuro colocandolos en
desventaja.

La interaccion de los hombres con
la campafa fue limitada a la
recepcion de la informacion.
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sus familias. Pareja, - En su mayoria mostraban una

hijas o hijos actitud seria y molesta al
momento de la interaccion con el
Hombres entre 45y 60 equipo de difusion.
afos solos - No mostraron interés por el tema
0 por conocer mas acerca de la
estrategia.

El tema de la prevencién de la violencia contra nifias y adolescentes no generd en la poblacion
reacciones especificas, por lo que era evidente debido al nulo interés por el didlogo o por la expresion
ante situaciones especificas. En el caso de las familias que estaban transitando por la plaza, eran los
padres quienes se dirigieron a obtener la informacion, imposibilitando la interaccion con las mujeres
o con las hijas o hijos, lo cual indica que podria ser un tema incomodo para los jefes de familias cuyas
conductas son marcadamente patriarcales.

En el caso de las escuelas, la situacion se mostr6 diferente, ya que debido a la disposicion de las
docentes y de las directivas se lograron generar espacios de dialogo participativo con las alumnas y
alumnos, en el cual surgirdn charlas informativas, las alumnas expresaron situaciones de acoso y
agresion que viven de manera diaria en sus contextos.

Por su lado, las docentes externaron la latente necesidad de implementar charlas de empoderamiento
para las jovenes sobre prevencién de la violencia en las relaciones, asi como charlas para madres y
padres de familia de sensibilizacion ante los castigos fisicos y la agresion que es muy comdn. Estas
propuestas se externaron a la coordinacion del CAVIM para que sean implementadas en los proximos
ciclos escolares en colaboracion con las unidades educativas ya que la disposicion de los planteles
podria favorecer las estrategias de acompafiamiento en temas de género, prevencion de la violencia y
Derechos Humanos, asi como la participacion de alumnas y alumnos.
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Tabla 9 - Caracteristicas de la poblacidn participante en el municipio de Guachochi

REACCION A LA CAMPANA

POBLACION CARACTERISTICAS
31% Mujeres Mujeres jefas de
familia entre 25 a 45
afos
Mujeres entre 20 y 35

afios originarias de la
comunidad Rardmuri

20% nifas y nifios Nifas y nifios entre
edades de 8 a 13 afos
originarias de la
comunidad Raramuri,
gue se encontraba solas
y solos

Se obtuvo participacion por parte
de las mujeres que se encontraban
realizando compras en la tienda,
se sumaron a la campafia de
manera entusiasta portando una
pulsera distintiva y simanse a las
acciones individuales para la
prevencion de la violencia contra
nifias y nifios.

Se mostraron receptivas al didlogo
y mostraron dudas respecto al
objetivo de la campafia.

En casos especificos, algunas de
las participantes externaron que la
situacion de violacién y abuso
sexual hacia nifias se da dentro de
los hogares y los agresores son en
su mayoria los padres, tios o
abuelos, que estan en contacto con
ellas aprovechandose de los
espacios a solas para perpetuar el
abuso.

También comentaron la
importancia de generar
mecanismos que apoyen a las
madres y abuelas para que hagan
la denuncia pertinente y no
pierdan parte de su patrimonio,
que es una de las principales
causas por las que no se denuncia
a los agresores que identifican.
Las mujeres originarias de la
comunidad Raramuri se mostraron
receptivas a la informacion, sin
embargo, el didlogo y las
interacciones no se dieron.

Se encontraban en grupos de
pares, con bicicletas o caminando
solas o solos sin acompafiamiento
de una persona adulta.

Las nifias y los nifios fueron
quienes se acercaron de manera
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inicial en cuanto la campafia se
instald, atraidos por lo llamativo
del material e inmediatamente
portaron una pulsera o un globo.

- Conforme el tiempo, se integraron
acciones de promocién con otras
nifias y nifios, llevando material a
las comunidades cercanas,
acompafiaron al equipo e
interactuaron  promoviendo la
campafia a las personas que salian

de la tienda.
50% hombres Hombresentre 25y 50 - Los hombres recibieron la
afios acompafiados por informacion de manera atenta y
sus familias algunos participantes
cuestionaron el objetivo de la

Hombres entre 20 y 40 camparia.

afios originariosde la - Mostraron interés en el tema ya
comunidad Raramuri que identifican que el abuso es una

actividad constante y preocUpate
en contra de las nifias de la
comunidad Raramuri, debido a la
vulnerabilidad de su contexto.

- Los hombres originarios de la
comunidad Raramuri se mostraron
incomodos  al  recibir la
informacién 'y no se obtuvo
ninguna interaccién mas alla de la
recepcion del material.

Uno de los elementos que caracteriz6 la campafia en este municipio fue la renuencia de participacion
por parte de la poblacion adulta Raramuri, quienes se mostraron incobmodos ante el abordaje del
equipo de difusion, se considera que esta situacion es resultado de que la campafia no estaba adecuada
a la traduccion de la lengua originaria, asi como la falta de personas que pudieran entablar un dialogo
adecuado en su lengua, por lo que se complicaba la interaccion.

Sin embargo, la interaccion con nifias y nifios originarios de la comunidad Raramuri fue sumamente
prolifera ya que no solo se sumaron a la campafia portando una pulsera o globo distintivo, sino
también realizaron promocion con otra parte de la poblacion con nifias y nifios de la comunidad. En
ese sentido, se convirtieron en promotoras y promotores del lema “Yo Exijo”, llevando la informacion
a los alrededores y generando mas participacion, esta experiencia permite identificar que son las nifias
y nifios Raramuri, agentes del cambio y que generaran mecanismos adecuados para su participacion
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e inclusion es de suma importancia para poder tener programas efectivos que contribuyan a su

desarrollo integral.

Tabla 10 - Caracteristicas de la poblacion participante en el municipio de Cuauhtémoc.

POBLACION CARACTERISTICAS

REACCION A LA CAMPANA

Muijeres jefas de familia
de entre 25 y 35 afios con
hijos o hijas pequefas

Muijeres jefas de familia
de entre 30 y 45 afios con
. hijas e hijos adolescentes
52% Mujeres J J

Mujeres personas
mayores de entre 50 y 70
afnos

Mujeres de 20 a 30 afios
solteras sin hijas e hijos

Nifias y nifios
acompafiados de sus
madres y padres

35% Nifias, nifios y

Mujeres adolescentes en
adolescentes

grupos o en parejas

Hombres adolescentes en
grupos o en parejas

Las mujeres se encontraban en grupos
con otras mujeres y en compariia de sus
hijas o hijos, todas provenientes de las
mismas comunidades, las cuales hacen
redes de mujeres para la asistencia
segura al evento. Se mostraron abiertas
y receptivas a la informacion.
Externaron dudas acerca de las
especificaciones de la campafia.

Se mostraron interesadas en generar
acciones que se puedan sumar de manera
cotidiana, para la prevencién de la
violencia  sexual contra  nifias,
adolescentes y mujeres

Las mujeres mayores interactuaron a
través del didlogo externado una
preocupacion constante por la situacion
de sus nietas e hijas, ya que la violencia
debido al crimen organizado ha afectado
mayoritariamente a las mujeres jovenes
0 a las nifias de la localidad

Las nifias y niflos que estaban
acompafiadas por sus madres o padres se
mostraron entusiastas para la recepcion
de un globo o de una pulsera, mientras
sus acomparfiantes interactuaban con el
equipo de campafia.

Las y los adolescentes recibieron la
informacion y se mostraron interesadas
e interesados en el tema de manera
general, se acercaban de manera
constante y hacian preguntas sobre los
objetivos de la camparia.

Algunas  adolescentes  solicitaron
material como volantes y pulseras para
compartirlas con sus amigas o
comparieras de escuela.

Los jovenes solicitaban globos para
hacerlos llegar a sus hermanas o
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hermanos pequefios que no habian
tenido acercamiento con la camparia.

- La mayoria de los hombres jovenes
padres de familias aceptaron la
informacion de manera entusiasta,
algunos hicieron preguntas breves
acerca del tema y origen de la
campafia, sin mayor interaccion.

- Los hombres mayores externaron estar
de acuerdo, de manera general, con los
elementos base de la camparia.

- Enel caso de hombres jovenes sin hijos
e hijas, solo se limitaron a recibir la
informacién de manera atenta.

Hombres jévenes padres
de familia entre 20 y 40
afnos

Hombres personas
13% hombres mayores con familia entre
50y 65 afios

Hombres jévenes entre
20 y 30 afios sin hijas e
hijos

De manera general, la campafia fue bien recibida tanto por la poblacién como por los organizadores
del evento, generado un impacto no esperado que puede llevar a concretar futuras colaboraciones para
estrategias de campafia similares de manera permanente, ya que el evento se hace anualmente y lleva
realizandose por mas de 21 afios con la participacion de mas de ocho municipios aledafios incluyendo
Cuauhtémoc, por lo que podria ser una plataforma efectiva para establecer mddulos informativos,
servicios y estrategias que ofrecen las instancias gubernamentales como el Instituto Chihuahuense de
las Mujeres, el CAVIM o el INMUJERES sobre prevencion de la violencia contra nifias, adolescentes
y mujeres, asi como temas de género y participacién de jovenes.

En cuanto a los elementos en contra, no se identificaron instituciones religiosas o personas con ideas
afines en contra de las estrategias de la informacién otorgada a través de la campafia, dando como
resultado una participacion de la poblacién colaborativa y reciproca, especialmente con las mujeres,
nifias y adolescentes, al igual que se contd con todo el apoyo de las autoridades para que el objetivo
se llevara a cabo.

Resultados generales territoriales

Durante los recorridos en los municipios para la implementacion de la campafia, se identificd
que las mujeres madres de familia o cuidadoras, mayores de 20 afios, son quienes estan
dispuestas a apoyar y participar en actividades que promuevan acciones a favor de la infancia.

Debido a las condiciones culturales y sociales que colocan a las mujeres con mayor grado de
responsabilidad ante el cuidado de familia, es que identifican la importancia de estrategias
que promuevan la prevencion del abuso sexual. EI mismo sentido, las nifias, nifios y
adolescentes entre los 5 y 16 afios, se mostraron interesados en recibir informacion referente
al tema al poder ser afectados directamente, contrario a los hombres, quienes en mayoria
fueron quienes se mostraron cerrados o poco interesados para recibir informacion.
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Tabla 11 — Desglose por municipio de participantes totales en la campafia por género y edad

Mujeres entre Hombres entre  Nifiez y Total
18 y 70 afios 20 y 40 afios adolescencia
entre0y 17
anos
Chihuahua 1145 286 770 2201
Hidalgo de Parral 498 51 184 733
Juérez 1570 278 684 2532
Camargo 288 27 128 443
Nuevo Casas Grandes 281 109 12 402
Madera 442 59 88 589
Ojinaga 294 215 144 653
Bocoyna 156 226 120 502
Guachochi 135 225 90 450
Cuauhtémoc 1040 700 260 2000
Total de personas 5849 2176 2480 10,505
Porcentaje de participacion 56% 20% 24%

Fuente: Creacion propia

La tabla presenta las cantidades de participacion en cada municipio que a su vez demuestra el
porcentaje de disposicion de las poblaciones para recibir informacion y para desarrollar actividades
en el tema de prevencion.

Adicional, se identificaron otros agentes, actores sociales y comunitarios a favor de promover el tema
de la prevencion y denuncia del abuso sexual, los cuales se enlistan a continuacion.

1. Lasociedad en general que busca mas informacion acerca del tema, las estrategias que buscan
erradicar la violencia y el abuso sexual, asi como el acceso mas informacion y estrategias de
accion por parte de la ciudadania en contextos comunitarios y familiares.

2. Las escuelas y centros educativos como espacios clave para ejecucion de la campafa y de
estrategias similares.

3. Lasinstancias gubernamentales que apoyan iniciativas de informacion con referencia al tema
de prevencion de la violencia y el abuso sexual, dirigido a la poblacién en general.

En sentido contrario, a causa de metodologias e ideologias conservadoras, el abuso sexual se continla
percibiendo como un tema tabl que debiera trabajarse desde lo privado de las familias. Los obstaculos
que se identificaron durante el proceso como agentes en contra de la distribucion informacion
referente a la campafia, se enlistan a continuacion.

1. Las instituciones religiosas, las cuales no mermaron el proceso, pero se mostraron apaticas
ante la informacion.

2. Hombres adultos quienes mostraron incomodidad y disgusto por las acciones implementadas
por la campafia considerando poco adecuada la informacién brindada sobre la eliminacion
de la cultura del castigo.

3. Larenuencia en general de sectores educativos, politicos y sociales referente a la realizacion
de estrategias y actividades especificas sobre prevencion del abuso sexual infantil y juvenil.

Al finalizar la entrega de la informacion, se invito a las personas participantes a realizar un analisis
donde se pudieran cuestionar algunas situaciones cotidianas en las que pudieran intervenir en casos
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de identificacion de violencia o abuso sexual en nifias, nifios o adolescentes con los que tienen
contacto y se les brindd informacidn referente a las instancias encargadas de recibir los casos con la
finalidad de promover la denuncia. Los resultados fueron favorables ya que la mayoria de las y los
participantes contestaron de manera positiva en situaciones que podrian incorporar la informacion
otorgada, en los contextos y problematicas que pueden presentarse dentro de las dindmicas familiares
y comunitarias.

Ubicacion de mantas

Tipo de instalacion Direccion

Manta “Yo Exijo” Centro Comunitario
C. Cerralvo y Altamirano Col. Mariano
Escobedo, Juarez, Chih. (por fuera)

Manta “Yo Exijo” Calle Murcia 4570 Colonia San Antonio
C.P.32250 (por fuera)

Manta “Yo Exijo” CAVIM CHIH
C. 35 1402, Obrera, 31350 Chihuahua, Chih.
(por dentro)

Manta “Yo Exijo” CAl

C. Tenango esquina con C. Tulancingo Col.
Diaz Ordaz, Juarez, Chihuahua

(por fuera)

Manta “Yo Exijo” CAl

C. Tabaco y Avellana Col. Félipe Angeles
(ampliacion Retiro), Juarez, Chihuahua
Manta “Yo Exijo” CAVIM CUAUHTEMOC

Juan Aldama 800, Zona Centro, 31500 Cd
Cuauhtémoc, Chih.

Manta “Yo Exijo” Primaria Leyes de Reforma
Zona Centro, 31500 Cd. Cuauhtémoc

Manta “Yo Exijo” Escuela de Educacion Migrante en Albergue de
Jornaleros.
Ciudad Cuauhtémoc

Manta “Yo Exijo” Guarderia
C. Pimentel 3749 Colonia Gustavo Diaz Ordaz
C.P. 32220

Manta “Yo Exijo” CAVIM MADERA
Las Quintas, 31940 Madera, Chih.

Manta “Yo Exijo” ICHMUJERES- Tercera 100, Centro, 31943
Madera, Chih.

Manta “Yo Exijo” CAI- C. Pimentel 3749 Colonia Gustavo Diaz
Ordaz C.P. 32220

Manta “Yo Exijo” C. Allende, Centro, 33700 Cd Camargo, Chih.

Manta “Yo Exijo” Av. Juarez y C. Guillermo Prieto, Col. Centro,
Cd. Camargo, Chih.

Manta “Yo Exijo” CAVIM CHIHUAHUA
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Francisco Villa 34, Centro, Chih.

Manta “Yo Exijo” CAVIM Qjinaga C. Décima 1212, 2 de
Octubre, 32885 Ojinaga, Chih

Manta “Yo exijo” CAVIM — (por fuera)

Luis Echeverria 213, Centro, 33180
Guachochi, Chih.

Manta “Yo exijo” Gimnasio municipal Guachochi (en rejas) —
Igusa, 33180 Guachochi, Chih.

Manta “Yo Exijo” CAVIM PARRAL - ICHMUJERES (por
dentro)

Libramiento Gdmez Morin #1400 Col. Centro,
Nuevo Casas Grandes, 31700

2 Mantas “Yo Exijo” Centro comunitario San Antonio (por fuera)
C. Sevilla s/n, San Antonio, 32250 Cd Juarez,
Chih

Manta “Yo Exijo” CAVIM Parral (dentro)
20 de Nov., Centro, 33800 Hidalgo del Parral,
Chinh.

Resultados de estrategia digital

Conforme al plan de actividades previamente propuesto, la estrategia digital contenia un plan
publicitario con dos actividades principales: 1) la distribucién de spots en televisién y radio; asi como
2) la distribucion de iméagenes y spots en medios digitales.

En cuanto a la implementacion de spots en radiodifusoras, considerando el ultimo informe de la
encuesta global de usuarios de internet donde se indica que el 73.6% de las personas usuarias de redes
sociales estan entre los 18 y 44 afios y pasan entre 2.5 y 3 horas conectadas, se emite una
recomendacién para campafias publicitarias hacia la explotacion de los medios digitales, por lo cual,
se prioriz6 la distribucion de los spots de video con publicidad fragmentada en redes sociales.

Sin embargo, los datos brindados por el periddico EI Heraldo de Chihuahua con datos del INEGI,
quien indica que la television continta siendo el principal medio de cobertura para campafias
publicitarias en comparacion del resto de los medios de comunicacién. De acuerdo con el instituto,
en Chihuahua solo el 30% de la poblacién en zona rural tiene acceso a las tecnologias de informacion,
lo que representa una brecha digital del 40% entre la zona urbana, analizando la oportunidad al acceso
a internet por una parte de la audiencia y con la finalidad de aumentar el impacto, se priorizé un plan
de publicidad con distribucidn en la television y via Facebook.

Reporte de alcance de publicidad en television para la réplica de la campaiia “Yo Exijo”
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Como anunciantes, debiamos definir cual era el proposito primordial de la campafa: lograr
reconocimiento de marca o promoverla. Al ser una camparia con corta duracion uno de los objetivos
principales como proveedoras fue establecer contacto inicial con la audiencia. Buscabamos que las 'y
los consumidores crearan algo sobre la informacion, por lo tanto, necesitariamos dar a conocer la
informacidn para generar sentimientos de intriga, duda o incertidumbre referente al tema del abuso
sexual infantil, en términos de publicidad, requeriamos mayor frecuencia de los spots de la campafa.

Con datos de EIl Heraldo de Juarez, en México, el 93 por ciento de la poblacién ve la sefial abierta, la
Encuesta Nacional de Consumo de Audiovisuales reveld, que el 67 por ciento de la poblacion
chihuahuense ve Unicamente canales de television abierta, del cual el 49% se enfoca en noticieros y
segun los gréaficos del consumo audiovisual el 25% de las familias los ve por las mafianas con mayor
frecuencia de lunes a viernes.

Tomando en cuenta estas estadisticas y con fines de ampliar la cobertura e impacto de la campafia a
los municipios propuestos en las metas del FOBAM, se hizo un convenio con TELEVISA local para
la implementacion de spots de la campafia “Yo Exijo” en su cadena estatal durante 15 dias de lunes
a viernes en el horario del noticiero mafianero entre 6:00 y 8:00 horas que llega a 8 de los 10
municipios meta, bajo la siguiente cobertura:

MUNICIPIO TV HOGARES » POBLACION
CD. JUAREZ 449,452 1,512,450
NUEVO CASAS GRANDES 20,945 65,753
SAN BUENAVENTURA 7,828 25,146
CIUDAD MADERA 8,123 25,144
CHIHUAHUA 300,900 937,674
CUAUHTEMOC 56,947 180,638

CD. DELICIAS 47,701 150,506
OJINAGA 8,818 24,534
CD. CAMARGO 15,683 49,499
HIDALGO DEL PARRAL 34,430 116,662
CD. JIMENEZ 11,831 40,859
SANTA BARBARA 3,451 11,582
TOTAL 966,109 3,140,447

FUENTE: INEGI, SENSO 2020

Fuente: Televisa Juarez

Tabla 12 — Rendimiento publicitario por ciudad

Ciudad Chihuahua  Juarez Guachochi Cuauhté-moc Hidalgo
de Parral
Tv Hogares 300,900 449,452 - 56,947 34,430
Personas 937,674 1,512,450 - 180,638 116,662
Ciudad Camargo Madera Casas Grandes Ojinaga Bocoy-na
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Tv Hogares 15,683 8,123 20,945 8,818 -
Personas 49,499 25,144 65,753 24,534 -

Fuente: Creacion propia

Tabla 13 — Impacto de spots publicitarios

Total Cobertura Impacto al 25% (quienes ven television por la mafiana entre 6
amy 10 am)

TV hogares 857,412 214,353

Personas 2,747,42 728,088

Fuente: Creacion propia

Considerando el rendimiento publicitario de los spots informativos de la campafia “Yo Exijo”,
personal de TELEVISA compartid el estadistico preestablecido de publicidad para el calculo de
rating, lo que indica el impacto de la campafia segun el nimero de espectadores. En el horario
contratado el rating es del 25% de la cobertura total, lo cual indica el impacto del spot de la campafia
alcanz6 a 214,353 familias y 728,088 personas en el estado de Chihuahua de los municipios: Ciudad
Juérez, Nuevo Casas Grandes, Madera, Chihuahua, Cuauhtémoc, Ojinaga, Camargo e Hidalgo del
Parral.

Reporte de alcance de publicidad en Facebook para la réplica de la camparia “Yo Exijo”

Con el material visual otorgado, descrito en secciones anteriores, en conjunto con personal del
FOBAM, se estructur6 la siguiente parrilla de contenidos para publicaciones que se compartieron en
redes sociales previamente autorizada.

Tabla 14 — Parrilla de contenido
19 de septiembre de 2021

Campanfia #Yo Exijo respeto

3 . =

- =
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20 de segtiembr

Mgi-'ﬂ?.!

iTodas y todos contra el abuso sexual
infantil! La campafia #Y 0EXijo nos ha
ayudado a llegar a familias, nifias,
nifos y adolescentes en varias
ciudades del estado. Nadie debe de
tocar a las nifias y a los nifios ni
ponerles en situaciones incémodas.

F OBAM O |=- os?u @u.n...n....

21 de septiembre

i Yo exijo respeto!

ESCUCHA’ d ! L i La violencia sexual también sucede en

lugares confiables como la casa o la

p R OT EG E escuela, todas y todos somos
Y D E N U NC' : ~ responsables de evitar la violencia

sexual hacia nifias, nifios y

i’ ' ) ~ adolescentes.
| & < : iEscucha, protege y denuncial
Marca 911.

#YoEXxijo #GEPEA #chihuahua

: L
MARCA YO EXIJO
9-1-1 [RESPETO! "

CORJERNO OF

MEXICO GOBERNACION s CONAPO

i Yo exijo respeto!

La violencia sexual también sucede en
lugares confiables como la casa o la
escuela, todas y todos somos
responsables de evitar la violencia
sexual hacia nifias, nifios y
adolescentes.

Escucha, protege y denuncia.

Marca 911.

#YoEXxijo #GEPEA #Chihuahua

22 de septiembre
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ESCUCHA
PROTEGE Y
DENUNCIA

LA VIOLENCIA SEXUAL

MARCA 911

: YO EXIJO|
| RESPETO &

GORIERNO DE i ¥ ~y R ~ 3
MEXICO GOBERNACION CONAPO
FOBAM c‘f‘. @-s Y —
23 de septiembre

ESCUCHA
PROTEGE Y
DENUNCIA

LA VIOLENCIA SEXUAL

MARCA 911
* YO EXIJO)|
| RESPETO !
GORIERNO DE

MEXICO
FOBAM

GOBERNACION CONAPO

céPia @l hihuahss

i#Y0EXijo respeto!

Pongamos atencidn para prevenir el a
ido sexual infantil.
Escucha, protege y denuncia.

Marca 911.

i Yo exijo respeto!

Ensefiemos a nuestras nifias, nifios y
adolescentes que nadie puede tocarles
0 ponerles en situaciones incomodas.
Hay que prestar atencidn.

Escucha, protege y denuncia

Marca 911.

El estadistico de rendimiento publicitario de los materiales compartidos a través de redes sociales
indica que los materiales llegaron 2,900 personas en poblaciones ubicadas principalmente en Ciudad

Juarez y Chihuahua.
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RESULTADOS DE IMPACTO

La campafia tuvo un alcance total de 741,493 personas quienes tuvieron acceso visual a los materiales
de la campafia a través de volantes, pulseras, globos, mantas, videos e imagenes informativas. Las
diversas actividades implementadas permitieron expandir el impacto de la campafia en el periodo de
tiempo determinado.

La campafia territorial impacté a 10,505 personas quienes tuvieron contacto de manera presencial con
la informacidn, lo que contribuy6 a la disminucion de factores de riesgo y violencia que afectan a
nifias, nifios y jovenes en las comunidades, a través de la prevencion, informacién y la apropiacion
de espacios publicos, fortaleciendo redes comunitarias que favorezcan la convivencia, seguridad, el
desarrollo humano y comunitario.

La colocacion de la campafia en medios de comunicacién masiva a través de la television en espacios
publicitarios dentro de la programacion abierta en horarios y las redes sociales en los cuales tienen
acceso madres, padres de familias y personas cuidadoras, asi como nifias, nifios y adolescentes,
impact6 a 728,088 personas de audiencia televisiva y 2,900 personas en linea.

Tabla 15 — Total de personas impactadas

Actividad NUmero de personas
Material impreso en campo 10,505

Material en television 728,088

Material en redes sociales 2,900

Total de personas 741,493

Fuente: Creacion propia

La campafia “Y0 Exijo” gener6 en los espacios de incidencia una propuesta para visibilizar las
problematicas que aguejan a nifias, nifios, adolescentes y madres de familia, asi como otros miembros
de la comunidad, en temas de violencia y abuso sexual, lo cual da la pauta para generar en las
comunidades conciencia colectiva y acciones directas para abordar la problematica.

Al estar dirigida al publico en general a través de la combinacion intergeneracional, los resultados
fueron sumamente positivos, ya que la integracion de las comunidades a la campafia abona a la
disminucién de la violencia a partir de la promocion de la inclusion de todas y todos, para la busqueda
de la mitigacidn de la violencia contra nifias, nifios y adolescentes.

RECOMENDACIONES

Las actividades desarrollaron espacios seguros para la convivencia, el dialogo y la escucha activa en
el que nifias, nifios y adolescentes, asi como sus familias identificaron elementos que favorecen y
dafian su entorno inmediato y generando un sentimiento de seguridad, cohesion y bienestar. Al ser
zonas de intervencién con constantes ambientes de incertidumbre, con campafias y estrategias
informativas de prevencién las comunidades y las ciudades se vuelven mas amigables para todas y
todos, pero especialmente para la infancia.
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Recomendaciones generales para todos los municipios

1.

Las actividades informativas en territorio son indispensables para lograr los objetivos a macro
escala, especialmente, en las comunidades con poco acceso a medios de comunicacion
masiva y redes sociales. El acompafiamiento directo presencial persona a persona complejiza
los procesos informativos e invita al anélisis y a la reflexion para aplicar la informacion
recibida en la préctica.

Es importante promover desde la estrategia nacional, espacios seguros de dialogo que
incluyan a nifias y adolescentes, en donde se les permita participar de manera constante para
generar redes de soporte que den frente a la violencia y abuso sexual.

Generar estrategias de participacion en espacios en donde conviven nifias, nifios y jovenes
potencializa la efectividad de la construccion de mejoras en sus condiciones de vida a partir
de la educacion en accion por sus derechos.

A través de la intervencion con las nifias, nifios y jovenes se genera el fendmeno de las ondas
de radio en las que un grupo especifico de personas en una comunidad genera cambios en
forma holistica y significativas a mas integrantes de la misma.

Las campafias futuras pueden integrar en la estrategia de abordaje la formacion, el
acompafiamiento y la participacién como elementos que compaginados favorece el desarrollo
personal y comunitario de las nifias, nifios y jovenes.

Las instancias y agentes que abordan temas para la prevencion de la violencia y del embarazo
adolescente e infantil deben de hacerlo desde la vision integral de los Derechos Humanos y
de la autonomia corporal, ya que esto amplia las posibilidades de hacer un acompafiamiento
significativo desde las visiones comunitarias.

Brindar informacion sobre prevencion del abuso sexual infantil directamente a infancia entre
los 5 a 16 afios, aumenta las probabilidades de identificacion de casos, asi como la denuncia.

Recomendaciones especificas por municipio

Las zonas y los medios en donde se identificO una mayor viabilidad de aplicacion de la campafa
fueron los espacios publicos como parques, monumentos y plazas, en segundo lugar, escuelas y
centros educativos, en tercer lugar, centros y plazas comerciales, asi como quioscos de ventas de
alimentos, cuarto lugar calles en comunidades y banquetas y por ultimo se identificd que las redes
sociales y medios televisivos eran espacios adecuados para la socializacion de la campafa.

Anteriormente, se enlistaron las recomendaciones generales identificadas mediante el proceso de la
gjecucion de la campafia, con base a necesidades especificas identificadas por observacion e
interaccion con personas originarias de cada municipio se emiten las siguientes expectativas
especificas.

Tabla 16 — Recomendaciones especificas

Grupo poblacional Area de oportunidad Expectativa

Pueblos originarios Se identificaron expresiones de | Planear  las  futuras

incomodidad e incertidumbre al | campafias con contenido
establecerse una barrera de | especifico para la
lenguaje tanto en los materiales | poblacion de cada
como en el equipo de difusion. municipio.
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Camargo

La docencia identifica altos niveles
de acoso y agresion sexual en los
contextos cercanos en gran

Capacitacion a personal
docente en temas de
prevencion que incluyan

cantidad de alumnas y no identifica | los protocolos de
protocolos de intervencion. denuncia.

Bocoyna Personal educativo de la ciudad | Fortalecimiento de
manifestd6 la  urgencia  de | departamentos de
materiales informativos y | orientacion vocacional en
acercamientos presenciales dentro | preparatorias y
de las escuelas. secundarias con

materiales  informativos

de prevencion de
violencia.

Fuente: Creacion propia

EVIDENCIA FOTOGRAFICA

Evidencia fotografica*

Nombre de actividad: Promocion de la campafia Yo Exijo en Chihuahua

Fecha de realizacion: 16 de septiembre de 2021

Responsable de actividad: Ana Luna
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*La IMEF es la responsable del tratamiento de los datos personales proporcionados por la
poblacién beneficiada, asi como cumplir a cabalidad lo dispuesto en la Ley Federal de
Proteccion de Datos Personales en Posesion de los Particulares. Usted podréa consultar el aviso
de privacidad integral en: www. institutochihuahuensedelasmujeres.gob.mx

Evidencia fotografica*

Nombre de actividad: Promocion de la campafia Yo Exijo en Hidalgo del Parral
Fecha de realizacion: 18 de septiembre de 2021

Responsable de actividad: ANA LUNA
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*La IMEF es la responsable del tratamiento de los datos personales proporcionados por la
poblacién beneficiada, asi como cumplir a cabalidad lo dispuesto en la Ley Federal de
Proteccion de Datos Personales en Posesion de los Particulares. Usted podra consultar el aviso
de privacidad integral en: www. institutochihuahuensedelasmujeres.gob.mx
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Evidencia fotografica*

Nombre de actividad: Colocacién de mantas y promocion de la campafia Yo Exijo en Juérez

Fecha de realizacion: Del 13 al 19 de septiembre de 2021

Responsable de actividad: Daniela Almada
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*La IMEF es la responsable del tratamiento de los datos personales proporcionados por la
poblacion beneficiada, asi como cumplir a cabalidad lo dispuesto en la Ley Federal de
Proteccion de Datos Personales en Posesion de los Particulares. Usted podré consultar el aviso
de privacidad integral en: www. institutochihuahuensedelasmujeres.gob.mx
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Evidencia fotografica*

Nombre de actividad: Promocién de la campafia Yo Exijo en Camargo

Fecha de realizacion: 17 de septiembre de 2021

Responsable de actividad: Ana Luna
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*La IMEF es la responsable del tratamiento de los datos personales proporcionados por la
poblacién beneficiada, asi como cumplir a cabalidad lo dispuesto en la Ley Federal de
Proteccion de Datos Personales en Posesion de los Particulares. Usted podréa consultar el aviso
de privacidad integral en: www. institutochihuahuensedelasmujeres.gob.mx

Evidencia fotogréafica*

Nombre de actividad: Promocién de la campafia Yo Exijo en Nuevo Casas Grandes
Fecha de realizacion: 16 de septiembre de 2021

Responsable de actividad: Daniela Almada
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*La IMEF es la responsable del tratamiento de los datos personales proporcionados por la
poblacién beneficiada, asi como cumplir a cabalidad lo dispuesto en la Ley Federal de
Proteccion de Datos Personales en Posesion de los Particulares. Usted podréa consultar el aviso
de privacidad integral en: www. institutochihuahuensedelasmujeres.gob.mx

Evidencia fotografica*

Nombre de actividad: Promocion de la campafia Yo Exijo en Madera
Fecha de realizacion: 17 de septiembre de 2021

Responsable de actividad: Daniela Almada
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*La IMEF es la responsable del tratamiento de los datos personales proporcionados por la
poblacion beneficiada, asi como cumplir a cabalidad lo dispuesto en la Ley Federal de
Proteccion de Datos Personales en Posesion de los Particulares. Usted podréa consultar el aviso
de privacidad integral en: www. institutochihuahuensedelasmujeres.gob.mx

Evidencia fotografica*

Nombre de actividad: Promocién de la campafia Yo Exijo en Ojinaga
Fecha de realizacion: 17 de septiembre de 2021

Responsable de actividad: Ana Luna
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*La IMEF es la responsable del tratamiento de los datos personales proporcionados por la
poblacion beneficiada, asi como cumplir a cabalidad lo dispuesto en la Ley Federal de
Proteccion de Datos Personales en Posesion de los Particulares. Usted podré consultar el aviso
de privacidad integral en: www. institutochihuahuensedelasmujeres.gob.mx

Evidencia fotografica*

Nombre de actividad: Promocién de la campafia Yo Exijo en Bocoyna
Fecha de realizacion: 17 de septiembre de 2021

Responsable de actividad: Daniela Almada
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*La IMEF es la responsable del tratamiento de los datos personales proporcionados por la
poblacién beneficiada, asi como cumplir a cabalidad lo dispuesto en la Ley Federal de
Proteccion de Datos Personales en Posesion de los Particulares. Usted podréa consultar el aviso
de privacidad integral en: www. institutochihuahuensedelasmujeres.gob.mx

Evidencia fotografica*

Nombre de actividad: Promocion de la campafia Yo Exijo en Guachochi
Fecha de realizacion: 17 de septiembre de 2021

Responsable de actividad: Daniela Almada
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*La IMEF es la responsable del tratamiento de los datos personales proporcionados por la
poblacién beneficiada, asi como cumplir a cabalidad lo dispuesto en la Ley Federal de
Proteccion de Datos Personales en Posesion de los Particulares. Usted podréa consultar el aviso
de privacidad integral en: www. institutochihuahuensedelasmujeres.gob.mx

Evidencia fotografica*

Nombre de actividad: Promocién de la campafia Yo Exijo en Cuauhtémoc
Fecha de realizacion: 18 de septiembre de 2021

Responsable de actividad: Daniela Almada

63



64



*La IMEF es la responsable del tratamiento de los datos personales proporcionados por la
poblacién beneficiada, asi como cumplir a cabalidad lo dispuesto en la Ley Federal de
Proteccion de Datos Personales en Posesion de los Particulares. Usted podréa consultar el aviso
de privacidad integral en: www. institutochihuahuensedelasmujeres.gob.mx
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https://www.elheraldodechihuahua.com.mx/finanzas/tecnologia/solo-50-de-los-chihuahuenses-usa-el-internet-en-casa-5207671.html
https://www.elheraldodechihuahua.com.mx/finanzas/tecnologia/solo-50-de-los-chihuahuenses-usa-el-internet-en-casa-5207671.html
https://www.eleconomista.com.mx/empresas/6-graficos-sobre-el-consumo-audiovisual-en-Mexico-20170726-0088.html
https://www.eleconomista.com.mx/empresas/6-graficos-sobre-el-consumo-audiovisual-en-Mexico-20170726-0088.html
https://www.elheraldodejuarez.com.mx/local/chihuahuenses-son-los-que-mas-ven-tv-abierta-4319836.html
https://www.elheraldodejuarez.com.mx/local/chihuahuenses-son-los-que-mas-ven-tv-abierta-4319836.html
https://datareportal.com/reports/digital-2021-global-overview-report

ANEXOS

Oficio emitido por COEPI donde se narra detalladamente recomendaciones y la justificacion de no

traduccion debido a poca pertinencia.

Evidencia fotogréafica*

Nombre de actividad: Evidencia de traduccion
Fecha de realizacion: 25 de agosto de 2021

Responsable de actividad: Daniela Almada
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La IMEF es la responsable del tratamiento de los datos personales proporcionados por la
poblacién beneficiada, asi como cumplir a cabalidad lo dispuesto en la Ley Federal de
Proteccion de Datos Personales en Posesion de los Particulares. Usted podra consultar el aviso
de privacidad integral en: www. institutochihuahuensedelasmujeres.gob.mx
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MINUTA DE REUNION

NOMBRE DE LA REUNION: Reunién con CAVIM del Estado de Chihuahua

FECHA Y LUGAR DE LA REUNION:
Via Zoom — Lunes 6 de septiembre de 2021

HORA DE INICIO:
10:00 am

HORA DE TERMINACION:
11:30 am

ASISTENTES A LA REUNION*

Cristel Espino - Guachochi
Violeta Briano - Madera

Cristal Cervantes - Ojinaga
Angélica Escarcega - Camargo
Olimpia Lozano en representacion de
CAVIM PARRAL

Ciudad Juérez - Irma Casas
Claudia Nava — ICHMujeres
Mariel Lozano — ICHMujeres
Vianney Salas - Cuauhtémoc
Sandra Tejero — Cuauhtémoc
Azucena Rico — Creel (Bocoyna)

Vicky — Morelos

Jaqueline Contreras — Chihuahua

Ana Luna — Organizadora — Ciudad Juarez —
OPI

Daniela Almada — Organizadora — Ciudad
Juarez - OPI

Micaela Castillo — Organizadora — Ciudad
Juarez - OPI

AGENDA DE LA REUNION

e Presentar a todas las responsables de los CAVIMs del estado de Chihuahua la propuesta de
implementacion de campafia para las metas del FOBAM para la estrategia 2.

e Recibir retroalimentacion por municipio.

e Corroborar la disponibilidad de la agenda territorial para la campafia YO EXIJO.

ACUERDOS Y COMPROMISOS

Participaron en la reunion las representantes de los CAVIM de Chihuahua, Juérez,
Guachochi, Cuauhtémoc, Parral, Camargo, Nuevo Casas Grandes, Madera, Morelos,
Ojinaga y Bocoyna.

Se acordo con la representante de Morelos que se le enviaria un kit de material informativo
a pesar de que el municipio no se encuentra en la lista de territorio.

Se recibieron retroalimentaciones sobre la dificultad de ejecutar actividades de camparia
durante la agenda propuesta ya que el 16 de septiembre es dia festivo.

Los municipios Madera, Chihuahua y Camargo mostraron mas interés y acordaron realizar
las actividades en dia festivo debido a que se obtendra mayor alcance por el flujo de
personas.

Madera solicit6 recibir mas informacion referente a la campafia y recomendd realizar el
evento temprano debido a la inseguridad. Tiene toda la disposicion de apoyar.
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e Camargo, acept6 la fecha y el horario, recomend6 una plaza que esta a 3 cuadras del
CAVIM Camargo o tomar un crucero para entregar informacion. Se comprometié a solicitar
la autorizacion para el uso de la plaza.

o Madera y Cuauhtémoc sugirieron cambiar de horario a un horario mas temprano debido a
la inseguridad de los municipios.

e Cuauhtémoc mencioné el obstaculo que podria ser la Feria de la Manzana llevada a cabo
en Ciudad Guerrero del 15-19 de septiembre, a la cual la mayoria de la gente de
Cuauhtémoc acude.

e Se acordd el evento en Ciudad Juérez con el apoyo del CAVIM municipal para el martes
21 de septiembre.

e Se acordd con Chihuahua realizar el evento durante el desfile del 16 de septiembre en la
plaza del Palacio de Gobierno.

e Claudia Nava y Mariel Lozano de ICHMUJERES, recomendaron mover las fechas de la
campafia para un dia que no fuera inhabil.

e Seacordd de manera general el apoyo de cada CAVIM para compartir los contenidos de la
pagina de GEPEA CHIHUAHUA diariamente a través de los medios digitales de cada
CAVIM.

e Se acordd que cada CAVIM sera el punto de recepcion del equipo operativo de campafia
donde personal del CAVIM recogera material de campafia.

e Se reestructuraran las actividades en los municipios donde se dificulte la recepcion de
material y ejecucion de actividades de campafia en dia festivo o fin de semana.

e Ante la presentacion por parte del equipo organizador, se acordd realizar reuniones
individuales con la representante de cada CAVIM, para detallar acciones logisticas para la
campafia territorial.

e Se enviara un oficio informativo a la representante de cada CAVIM con fines de gestionar
las autorizaciones en cada municipio para la entrega de informacidon sobre la campafia.

La IMEF es la responsable del tratamiento de los datos personales proporcionados por la
poblacion beneficiada, asi como cumplir a cabalidad lo dispuesto en la Ley Federal de
Proteccion de Datos Personales en Posesién de los Particulares. Usted podra consultar el aviso
de privacidad integral en: www. institutochihuahuensedelasmujeres.gob.mx
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Evidencia fotografica*

Nombre de actividad: Reunion con CAVIM del Estado de Chihuahua
Fecha de realizacion: 06 de septiembre de 2021

Responsable de actividad: Daniela Almada

| i w
.‘ ‘ violeta Briano
Angaolion Fe Dani Almadas violeta Bria na Luna OPF - 7
,“ W ' - ’ CRYSTAL L CER...
Enpln o

GEORGINA CHAVEZ X CRYSTAL L CERVANTES

Irma Casas Jakeline Contrer...
- g ,’ - !
2 IC fos rma Casan

CAVIM Par Claudis N Makoline Contreras

Vianney Salas Sandra tejero ICHMUJERES Azucena Rico

Viannay Salas Sandra tejero ICHMUIERE S rucana Rico

Viky Herrera (M... Viky Herrera

Viky Herrora (Moralon) Viky Herrera

La IMEF es la responsable del tratamiento de los datos personales proporcionados por la
poblacion beneficiada, asi como cumplir a cabalidad lo dispuesto en la Ley Federal de
Proteccion de Datos Personales en Posesion de los Particulares. Usted podra consultar el aviso
de privacidad integral en: www. institutochihuahuensedelasmujeres.gob.mx

MINUTA DE REUNION

NOMBRE DE LA REUNION: Planeacién de campaiia “yo exijo”

FECHA'Y LUGAR DE LA REUNION: Ciudad Juarez, Chihuahua. 28 de agosto de 2021

HORA DE INICIO: 9:00 am HORA DE TERMINACION: 12:00 pm

ASISTENTES A LA REUNION*

Ana M. Luna
Daniela Almada
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AGENDA DE LA REUNION
Revision de los materiales de campana “Yo exijo” para planeacion operativa de estrategias
de difusion en 11 municipios.
Enviar por correo electronico a Andrés e ltzel, la agenda de recorridos de las estrategias
presenciales y la agenda de publicaciones de las estrategias virtuales.

ACUERDOS Y COMPROMISOS
1. Se anexa la carta descriptiva detallada de las actividades de la estrategia de campafia
presencial como recorridos, avance de planeacion y ejecucion.

2. Se acordo el siguiente cronograma para las actividades de la estrategia 2. “Yo exijo”.

Disefio de materiales Se mandé la orden de imprenta para impresion

de materiales (mantas, volantes, globos).
23-27 de agosto

Impresion de materiales Se acord6 con la imprenta la entrega de todos

) los materiales para el 12 de septiembre.
28 agosto-12 de septiembre

6 — 21 de septiembre Publicacion de banners en redes sociales.

15 — 19 de septiembre Actividades presenciales de campafia “Yo
exijo” en Juarez, Chihuahua, Cuauhtémoc,
Parral, Guachochi. Ojinaga, Camargo,

Bocoyna, Maderay N.C.G.

* La IMEF es la responsable del tratamiento de los datos personales proporcionados por la
poblacion beneficiada, asi como cumplir a cabalidad lo dispuesto en la Ley Federal de
Proteccion de Datos Personales en Posesion de los Particulares. Usted podra consultar el aviso
de privacidad integral en: www. institutochihuahuensedelasmujeres.gob.mx
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